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Me alegra mucho darte la bienvenida a este pequeño docu-
mento donde te voy a ayudar a analizar qué es lo que hace 
que tanto tú, como tu estudio de interiorismo, seáis diferen-
tes del resto. Eso que te diferencia de la competencia. Para que 
puedas trabajar en ello y mostrárselo al mundo cuanto antes 
para que empieces a atraer a ese tipo de clientes con los que 
quieres trabajar y a destacar por encima de otros estudios.

Olvídate de las fórmulas que sirven para todos los negocios y 
que todos aplican, porque si las usa todo el mundo, está claro 
que no te va a ayudar a diferenciarte sino a ser uno más del 
sector. 

Debes trabajar desde dentro, analizar bien quién eres y cómo 
haces las cosas, para mostrar al exterior eso que de verdad te 
hace diferente a ti y a tu estudio. Y que te servirá de bandera 
para posicionarte como referente.

Te recomiendo que, si puedes, imprimas este documento para 
rellenarlo a mano con lápiz o boli, porque diversos estudios han 
demostrado que fomenta la creatividad e incrementa la imagi-
nación. Y eso puede venirte muy bien.

No te cortes a la hora de incluir detalles y ser específico, ten en 
cuenta que es algo que solo vas a ver tú, y que cuanto más pro-
fundices, mejor resultado obtendrás al final del proceso.

¿Empezamos?

¡Hola! 
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En este bloque quiero que analices en profundidad Tu Visión, es 
decir, el propósito de tu Estudio de Interiorismo. Hacia dónde 
quieres que vaya tu negocio en un futuro. Eso con lo que soñas-
te cuanto decidiste ser una valiente y montar tu propio estudio.

Piensa en tu yo de dentro de unos años, en ese futuro con el que sueñas y no te 
cortes a la hora de responder, deja volar tu imaginación y tus deseos más profundos.

Estás en ese futuro…

¨¿Dónde vives?

¨ ¿Cómo es tu casa? ¿Dónde está?

¨ ¿Cómo es vivir en ella? ¿Cómo es el día a día, las fiestas en familia, las reuniones 
con amigos, dónde te gusta sentarte a desconectar?

¨ ¿Qué haces en tu tiempo libre?

Tú y tu vida futura

Bloque 1 – Tu Visión
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Ahora piensa en tu estudio de interiorismo en ese futuro…

¨ ¿Cómo es tu estudio físico? ¿Dónde está ubicado?

¨ ¿Con quién trabajas? ¿Tienes equipo? ¿Cómo es?

¨ ¿Cuántas horas trabajas al día?

¨ ¿Cuál es el modelo de negocio que sigues? ¿Tienes socios? ¿Cuál es el tamaño 
de tu estudio?

¨ ¿Qué tipo de proyectos realizas?

¨ ¿Cómo son los clientes con los que trabajas?

¨ ¿Cuál es el posicionamiento de tu estudio dentro del sector? ¿Aparece en publi-
caciones, prensa, revistas, etc.?

¨ ¿Cuánto facturas al mes? ¿De dónde proceden los ingresos?
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Si crees que para completar Tu Visión necesitas concretar alguna característica más 
que no hayas escrito, no lo dudes, añádela también.

La idea es que visualices como sería tu vida y tu negocio si tuvieras tu estudio de 
interiorismo ideal.
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En este segundo bloque vamos a analizar qué te hace diferen-
te, qué haces distinto y de una manera especial.

Aterriza y escribe en las dos columnas: primero tus campos de expertise y después  
lo que te caracteriza como persona. Es decir, eso en lo que eres experta profesio-
nalmente, y también aquello que hace que seas tú dentro y fuera del trabajo. No te 
cierres solo a descripciones técnicas como interiorista o decoradora. 

Si te ayuda, piensa en eso que diría tu mejor amiga sobre ti si le preguntaran.

Quizá seas una persona a la que le gusta escuchar, que empatiza muy bien con las 
personas o que le encanta organizar los armarios de casa. Y además laboralmente 
eres experta en iluminación. Por ejemplo.

Ten la mente abierta y escribe todo lo que se te ocurra. Si te ayuda, pregunta a al-
guien que te conozca bien (sus respuestas suelen dar mucha claridad).

1.- Tú y tu expertise

Bloque 2 – Tu diferenciación

Campos de expertise en el trabajo
Ejemplo: experta en iluminación de interiores

Lo que te caracteriza como persona
Ejemplo: comprometida con el medio ambiente
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Divide lo que has escrito en el paso anterior en estas 4 columnas. Pero ten en cuenta 
que un mismo concepto puede estar situado en varias columnas (es lo más normal).

Ahora rodea con un círculo aquellas opciones que has escrito en, por lo menos, 
3 columnas y anótalas a continuación.

2.- Clasifica

3.- A definir

Lo que dominas 
técnicamente

Lo que tiene 
más demanda

Lo que, por tu experiencia, 
ves que la gente necesita

Lo que más 
disfrutas
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Ya tienes la base, eso que te hace diferente del resto. Ahora solo tienes que analizar-
lo bien y pulirlo. Para ello puedes escribir a continuación todas las ideas que te hayan 
venido a la cabeza mientras escribías los pasos anteriores.

Recuerda que debe ir acorde al primer apartado en el que analizaste Tu Visión y dón-
de quieres llegar con tu estudio de interiorismo.

Si en Tu Visión has incluido vivir en la montaña rodeado de naturaleza, quizá espe-
cializarte en el diseño de viviendas turísticas en la playa no estaría en armonía con Tu 
Visión, por poner un ejemplo sencillo.

4.- Analizar y pulir
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Conclusiones
Ahora ya tienes, por un lado, Tu Visión tanto personal como pro-
fesional. Esa meta que quieres conseguir y por la que luchar.

Y por otro, El Paso Cero del proceso. Eso que te convierte en al-
guien diferente que hace algo distinto de una manera especial.

Ahora tienes que andar el camino desde el Paso Cero hasta la 
meta para construir un Estudio de Interiorismo con mayúscu-
las, basado en tu diferenciación y que te lleve a conseguir Tu 
Visión y tu propósito.

Puede que rellenando estas páginas te hayas dado cuenta de 
que habías perdido de vista tu meta y ese porqué que hizo que 
montaras tu propio estudio; o puede que nunca te hubieras pa-
rado a analizar eso que te hace diferente y que nadie más hace 
como tú. Sea lo que sea lo que hayas descubierto, espero que 
hacer este análisis te haya servido para darte cuenta de algo que 
hasta ahora habías pasado por alto y que te ayude a encontrar el 
rumbo hacia donde quieres dirigirte con tu negocio.

Si quieres comenzar ese trayecto que va desde el Paso Cero 
(Tu Diferenciación) a tu meta (Tu Visión) deberás trabajar y ha-
cer parada en varias etapas. Pero la primera en la que debes 
hacer un alto en el camino sin dudarlo es en tu branding. 

Trabajando tu branding conseguirás tener una estrategia de 
marca que defina las bases que mostrarán tu diferenciación al 
mundo, y te ayudará a seguir el camino con una maleta lle-
na de los elementos básicos y necesarios para trabajar las si-
guientes etapas y ascender poco a poco hasta la cima.

En el branding se trabaja, en primer lugar, la estrategia de marca 
para analizar su personalidad, desde su esencia, para luego po-
der mostrarla al exterior como un todo a través de la identidad 
visual (el logo, los colores, las imágenes, etc.).

Spoiler: no es un proceso ni rápido ni fácil, por lo que yo te aconsejo que 
lo hagas acompañado y de la mano de algún profesional que te oriente de 
forma personalizada y te guíe para llegar a tu meta lo antes posible y con la 
maleta llena.

Paso cero    Diferenciación
O

J

Paso 1    Branding

Meta    Tu Visión
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Soy Helena Losada, y creo que la primera impresión 
que se llevan de tu estudio de interiorismo debe re-
presentar a la perfección en qué eres diferente y todo 
lo que puedes aportar con tus servicios a tus clientes.

Me dedico a ayudar a profesionales independientes 
del interiorismo y la decoración a encontrar y sacar su 
esencia a través del branding para que puedan co-
menzar a posicionarse en su sector y atraer así clien-
tes de mayor calidad. 

Es decir, defino la estrategia de marca de los estudios 
de interiorismo con los que trabajo para luego mos-
trarla al exterior a través del diseño de una identidad 
visual. De esta forma tendrás una hoja de ruta que 
seguir con tu negocio además de una imagen profe-
sional. 

Tengo claro que la imagen visual de una marca es esa 
primera impresión que recibe el cliente, pero también 
sé que tu estudio necesita además de un logo pro-
fesional, una estrategia que atraiga clientes de cali-
dad para facturar más y trabajar menos.

Mi misión es ayudarte a que tu marca encuentre y 
muestre su esencia y eso que la hace diferente gra-
cias al branding para que te sientas segura con ella 
y te diferencies de la competencia.

Quién soy yo para contarte esto

Cómo puedo ayudarte
1. CREANDO UNA ESTRATEGIA DE MARCA ...

... para que tengas claros los pilares de 
tu marca y te sirva de guía en tu cami-
no a la hora de aplicarlos a todo lo que 
tenga que ver con la comunicación de 
tu estudio: los textos web, tus redes so-
ciales, emails, etc., y por supuesto, como 
base del diseño de tu logo.

2. DISEÑANDO TU IDENTIDAD VISUAL,...

... el logo, los colores, las tipografías, el 
estilo de las fotografías, etc. Es decir, 
creando la identidad visual de tu es-
tudio basada en tu estrategia de mar-
ca para que muestre todo el valor que 
aportas con tus servicios y que te hace 
diferente de la competencia.

Saber más sobre mí

https://helenalosada.es/helena-losada-disenadora-grafica-interioristas-decoradores/
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Me encantaría saber si esta guía te ha servido para 
descubrir en qué es diferente tu estudio de interioris-
mo, ¿me lo cuentas? Solo tienes que escribirme a mi 
email pinchando aquí y contarme qué te ha parecido 
y si te ha ayudado.

Puedes encontrarme en...

Mi web helenalosada.es

En Instagram como @helena_losada

En Pinterest como Helena_Losada

En Linkedin como Helena Losada

Puedes leer mis artículos sobre branding para inte-
rioristas y decoradores en mi blog Con H de diseño

¿Seguimos en contacto?

Contacto

mailto:info%40helenalosada.es?subject=
mailto:info%40helenalosada.es?subject=
https://helenalosada.es/
https://www.instagram.com/helena_losada/
https://www.pinterest.es/Helena_Losada/
https://www.linkedin.com/in/helenalosada/
https://helenalosada.es/con-h-de-diseno/
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